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Das Studentenwerk Halle erhält mit diesem Handbuch ein neues, 
zeitgemäßes Corporate Design. Es ermöglicht, mit allen Kommuni-
kationsmitteln nach innen und nach außen einheitlich aufzutreten. 
Dennoch bietet es genügend Flexibilität, um jeder Publikation eine 
individuelle Note zu gewähren.

Die Basisdaten umfassen Farben, Logo und Typografie. Darauf auf-
bauend werden im letzten Teil dieses Manuals Anwendungsbeispiele 
für Publikationen und weitere Drucksachen aufgezeigt, die bereits 
die hier fest definierten Vorgaben berücksichtigen.

Jede Mitarbeiterin und jeder Mitarbeiter findet hierin ein Nachschla-
gewerk, das es ihr bzw. ihm ermöglicht, die Vorgaben bei der Gestal-
tung einfach und einheitlich zu berücksichtigen und die Grundsätze 
des Handbuches detailgetreu umzusetzen.

Sollten Fragen offenbleiben, können diese jederzeit mit dem Assis-
tenten für strategische Entwicklung besprochen werden.

               Geschäftsführer        Inhalt und Gestaltung

Einführung
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Ausgangspunkt für die Festlegung der Farben, mit denen sich das 
Studentenwerk Halle zukünftig präsentiert, ist das bereits im Verwal-
tungsgebäude umgesetzte Farbleitsystem.

Unabhängig von diesen Farbdefinitionen wird das Studentenwerk 
Halle mit einer Hausfarbe auftreten, die im Gegensatz zu den Farben 
des Farbleitsystems keiner Abteilung zugeordnet werden kann. |

Farbvorgaben
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Geschäftsführung

CMYK: 0 | 10 | 55 | 0
RGB: 255 | 228 | 137

HEX: #FFE489

HKS: HKS 01 N

Hochschulgastronomie/Wohnen

CMYK: 44 | 0 | 61 | 0
RGB: 163 | 203 | 127

HEX: #A3CB7F

HKS: HKS 65 N

Ausbildungsförderung

CMYK: 0 | 10 | 55 | 0
RGB: 235 | 109 | 130

HEX: #EB6D82

HKS: HKS 14 N

Interne Dienstleistungen

CMYK: 55 | 70 | 30 | 0
RGB: 137 | 94 | 127

HEX: #895E7F

HKS: HKS 36 N

Recht/Personal/Soziales

CMYK: 0 | 40 | 60 | 0
RGB: 246 | 173 | 110

HEX: #F6AD6E

HKS: HKS 12 N
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Die Zugehörigkeit zu einer Abteilung wird durch die folgenden, sich 
bewusst deutlich voneinander absetzenden Farbwerte ausgedrückt.

Hierbei wurde auf pastellartige Farbtöne zurückgegriffen. Pastellfar-
ben zeichnen sich durch einen hohen Weißanteil aus und wirken 
samtig und weich. Die reduzierte Sättigung der Farben mit der da-
mit verbundenen Unterdrückung eines „harten“ Erscheinungsbildes 
schafft beim Betrachter eine beruhigende Wirkung.

Ausschließlich diese Farben dürfen im Zusammenhang mit den be-
treffenden Abteilungen verwendet werden. Um einer Verwechslung 
vorzubeugen, ist die Verwendung von ähnlichen Farbtönen für ande-
re Belange nicht gestattet.

Die Farben des Farbleitsystems dienen lediglich der Orientierung in 
Gebäuden, im Schriftverkehr mit den Kunden und auf der Internet-
seite des Studentenwerkes. Die optische Gestaltung ist in diesen Fäl-
len ein zweitrangiges Anliegen. |

Das Farbleitsystem
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Hausfarbe

CMYK: 33 | 90 | 48 | 11

RGB: 164 | 50 | 83

HEX: #a43253

HKS: HKS 18 N

Sonderfarbe

CMYK: 56 | 12 | 60 | 0
RGB: 130 | 177 | 124

HEX: #82b17c

HKS: HKS 64 N

Grau-Hintergrund (bei Bedarf)
CMYK: 0 | 0 | 0 | 5
RGB: 137 | 94 | 127

HEX: #f6f6f6

Sofern dieser Grauton aus druck-

technischen Gründen nicht rea-
lisiert werden kann, ist ein K-Wert 
von 10 zulässig.
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Bei der Erstellung der Kommunikationsmittel des Studentenwerkes 
Halle ist grundsätzlich die Hausfarbe zu verwenden. Sie soll sicher-
stellen, dass die Einrichtung von außen optisch einheitlich wahrge-
nommen wird. Die Hausfarbe kann als:

 | Hintergrundfarbe,
 | Farbe für Elemente der Gestaltung (Kästen, Linien etc.),
 | Farbe für Kapitelnamen,
 | Farbe für Buch- und Broschürentitel,
 | Farbe für Überschriften,
 | Logofarbe (siehe Vorgaben für das Logo)

verwendet werden.

Sofern ein farblicher Absatz bei den o. g. Elementen in Betracht ge-
zogen wird, kann auf eine Sonderfarbe zurückgegriffen werden, und 
zwar bei:
 
 | dem Magazin,
 | dem Geschäftsbericht,
 | dem Erstsemester-Timer

sowie allen anderen Buch- und Magazinprojekten.

Sofern ein weißer Hintergrund vermieden werden soll, kommen als 
Hintergrundfarben die Hausfarbe oder ein Grauton in Betracht. |

Hausfarbe, Sonderfarbe, Hintergrundfarbe
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Studentenwerk Halle
... für Dich da ...

Sozialer Service 
für Studierende

Studentenwerk
Halle

Logo in neuer FormLogo in bisheriger Form
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Das bisherige Logo in blauer Farbe wurde optimiert. Dazu wurde die 
Wortmarke – der Name der Institution – als Basis unter die Bildmar-
ke, welche in Form eines Schlüssels, eines Stiftes und einer Gabel die 
Leistungen des Studientenwerkes symbolisiert, versetzt. Die zentrier-
te Anordnung der Elemente beseitigt den bisherigen „Überhang“ der 
Wortmarke – das Logo erscheint nun ausgeglichen.

Die Bildmarke wurde, abgesehen von der Farbgebung, beibehalten. 
Sie ist einzigartig und besitzt einen hohen Wiedererkennungswert. 
Sie unterscheidet sich grundsätzlich von den Bildmarken der übrigen 
Studentenwerke.

Der Slogan der Wortmarke wurde ersetzt: Um die Verbundenheit 
zur Hauptzielgruppe – den Studierenden – zu verdeutlichen, trägt 
die Wortmarke fortan in einer zweiten Zeile die Wortgruppe: „... für 
Dich da ...“.

Wort- und Bildmarke sind im Allgemeinen als Einheit zu verwenden. 
Eine Verfremdung ist nicht gestattet.

Die Farbe der Wort-Bild-Marke ist die Hausfarbe. Alternativen sind 
möglich (siehe Folgeseite). |

Wort-Bild-Marke (Logo)
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Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Farbe der Wort-Bild-Marke: 
33 | 90 | 48 | 11

Farbe des Hintergrundes:
0 | 0 | 0 | 0

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Farbe der Wort-Bild-Marke: 
0 | 0 | 0 | 0
Farbe des Hintergrundes:
33 | 90 | 48 | 11

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Farbe der Wort-Bild-Marke: 
0 | 0 | 0 | 45

Farbe des Hintergrundes:
0 | 0 | 0 | 0

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Farbe der Wort-Bild-Marke: 
0 | 0 | 0 | 75

Farbe des Hintergrundes:
0 | 0 | 0 | 0
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Das Logo kann in vier Varianten verwendet werden.

Vorrang genießen die Varianten mit der Hausfarbe.

Alternativ kann, abhängig von der Drucksache, auf zwei Varianten 
mit Grautönen zurückgegriffen werden. Zulässig sind diese Formen 
lediglich bei:

 | Print-Publikationen für besondere Anlässe, die eine
    dezente Gestaltung verlangen (Image-Broschüren,
    Fotobände, Grußkarten);
 | Print-Produkten von Anzeigen- und Kooperations-
    partnern, sofern die Hausfarbe des eigenen Logos
    mit den übrigen Farben der Publikation nicht 
    kompatibel ist.

Darüber hinaus ist es in den hier genannten Fällen zulässig, das Logo 
in weißer oder roter Form ohne einen vorgegebenen Hintergrund zu 
verwenden. |

Farbvarianten
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Studentenwerk Halle

... für Dich da ...
Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...
Studentenwerk Halle

... für Dich da ...
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Die Bildmarke darf in bestimmten Fällen ohne die Wortmarke ver-
wendet werden, und zwar:

 | zur (Hintergrund-)Gestaltung, auch in transparenter Form;
 | bei Print-Produkten, sofern der Schriftzug „Studenten- 
    werk Halle“ in Überschriftenform und in unmittelbarer 
    Nähe zur Bildmarke auftaucht.

In diesen Fällen muss das vollständige Logo zwingend auf der glei-
chen oder einer anderen Seite der Publikation erscheinen. |

Einzelverwendung der Bildmarke
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Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...
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41,5 mm

24 mm

20,4 mm

Orientierungsgrößen
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Das Logo liegt der Geschäftsführung als eps-Datei vor. Diese Datei-
en basieren auf sog. Vektoren; das Logo ist aus diesem Grund frei 
skalierbar. Das heißt: Die Größe des Logos ist frei veränderbar, ohne 
dass die optische Qualität des Logos leidet.

Sofern dieses Datenformat nicht verwendet werden kann, hinterlie-
gen bei der Geschäftsführung alternative Dateiformate mit dem Logo 
in unterschiedlichen Abmessungen.

Die Veränderung des Höhe-Breite-Verhältnisses des Logos ist nicht 
zulässig. Es darf weder gestaucht noch auseinandergezogen werden.

Richtgröße ist die Breite des Logos. Sie entspricht der Breite des 
Schriftzuges „Studentenwerk Halle“. Im Allgemeinen sollte diese ei-
nen Wert von 20 Millimetern nicht unterschreiten, um die Lesbarkeit 
der Wortmarke zu gewährleisten.

Die Vorschläge für die Logogröße in Bezug auf verschiedene Papier-
formate (siehe linke Seite) sind als Mindestgröße zu verstehen. |

Größe und Skalierung
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Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

3 mm

3 m
m

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

3 mm

3 
m

m

Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Das Logo kann, abhängig von der Art der Drucksache, an zwei Stel-
len des Seitenlayouts eingebunden werden, und zwar in den Berei-
chen der rechten, oberen und der linken, unteren Ecke. 
Sofern die Rückseite der Drucksache nach gleichem Schema ge-
staltet werden soll, ist eine „gespiegelte“ Anordnung zulässig: Das 
Logo kann in diesem Fall unter Berücksichtigung gleicher Abstände 
zum Rand und des zu versetzenden Farbbalkens im linken, oberen 
und im rechten, unteren Bereich eingebunden werden. Vorder- und 
Rückseite sind anschließend deckungsgleich.

Bitte beachten Sie den Mindestabstand zum Rand von 3 Millime-
tern. Ein Höchstabstand wird nicht vorgegeben. Jedoch sollte sich 
das Logo nicht allzu weit vom Rand entfernt befinden. |

Positionierung
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Zapf Humanist 601 Roman

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Zapf Humanist 601 Italic

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Zapf Humanist 601 Bold

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Zapf Humanist 601 Bold Italic

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @
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Die Hausschrift des Studentenwerkes Halle für Publikationen der 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit ist Zapf Humanist. Bei dieser Schrift-
art handelt es sich um eine serifenlose Schrift (Groteskschrift), die auf 
Basis des Optima-Schriftsatzes entwickelt und lizenziert wurde. Sie 
ist Bestandteil der Schriftensammlung des Unternehmens Bitstream, 
das Zapf Humanist unter anderem über seine Tochtergesellschaft 
MyFonts als sog. TrueType-Variante zum Download anbietet. Damit 
kann sie in alle gängigen Computersysteme eingebunden werden, 
egal ob unter den Betriebssystemen Windows, MacOS oder Linux.

Zapf Humanist zeigt sich in eleganter Optik: Die Schriftart wirkt 
durch ihre geringe Schriftstärke filigran und dynamisch. Sie weist in 
der Senkrechten eine dickere Schriftstärke als in der Waagerechten 
auf. Die Linien verlaufen teils geschwungen. Damit entspricht sie 
modernen Schriftbildern und eignet sich hervorragend zum Einsatz 
bei Publikationen, die „nach außen“ gegeben werden, um das Image 
der Einrichtung zu stärken.

Zur Anwendung kommen vier Schriftschnitte.  |

Hausschrift 1
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Arial Regular

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Arial Italic

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Arial Bold

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @

Arial Bold Italic

Studentenwerk Halle
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,- @
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Die Hausschrift des Studentenwerkes Halle für den internen Ge-
schäftsbetrieb ist Arial. Bei dieser Schriftart handelt es sich ebenfalls 
um eine Groteskschrift, die bereits auf allen gängigen Computern  
der Mitarbeiter installiert ist. Zusätzliche Lizenzen müssen daher 
nicht erworben werden. Die Vorlagen der Textverarbeitungspro-
gramme sind bereits auf diese Schriftart abgestimmt.

Arial wirkt durch seine Schriftstärke robuster und stabiler als ver-
gleichbare serifenlose Schriften. Diese klar, statisch und wenig ver-
spielt wirkende Optik eignet sich für den Briefverkehr sowie für An-
träge und Formulare.

Unabhängig von dieser Vorgabe zum Beschreiben der Geschäfts-
unterlagen werden diese im Vorfeld mit der Hausschrift 1 gestaltet 
und gedruckt. |

Hausschrift 2
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Einsatz gleicher Schriftarten

Artikelüberschriften, Unterüberschriften, Fließtext etc. müssen in der 
gleichen Schriftart gesetzt werden. Sollte eine weitere Schriftart not-
wendig sein, ist dies mit der Geschäftsführung abzusprechen. 
Zur Unterscheidung von Textelementen kann auf die unterschied-
lichen Schriftgrößen und Schriftschnitte zurückgegriffen werden. 
Keinesfalls sollten in einem Text unterschiedlichen Schriftarten ver-
wendet werden.

Schriftformatierungen

Überschriften, Unterüberschriften und Absatzüberschriften werden 
für gewöhnlich mit größerem Schriftgrad und/oder verändertem 
Schriftschnitt verwendet.
Fließtext/Artikeltext wird für gewöhnlich im regulären Schriftschnitt 
gesetzt. Darüber hinaus ist ein gemischter Satz mit Groß- und Klein-
buchstaben zu benutzen. Versalien sollten nur zur Anwendung kom-
men, wenn es für einen Fall, beispielsweise bei Firmennamen, zwin-
gend erforderlich ist. 
Kursive Formatierungen sind stellenweise zulässig, zum Beispiel für 
Bildunterschriften, oder um fremdsprachige Wörter oder Fachbegrif-
fe hervorzuheben. Es empfiehlt sich ein sparsamer Umgang.
Unterstreichungen sind in allen Fällen unzulässig.

Ausrichtung im Textfeld

Je nach Drucksache kann zwischen linksbündigem Satz und Block-
satz gewählt werden. Bei Info-Broschüren wird grundsätzlich der 
Blocksatz angewandt.

Weitere Vorgaben zur Typografie
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Ausrichtung am Grundlinienraster

Fließtext in mehrseitigen Publikationen ist zwingend am Grund- 
linienraster auszurichten, um die Deckungsgleichheit des Textes von 
Vorder- und Rückseite zu gewährleisten.

Einzüge

Einzüge dürfen in mehrseitigen Publikationen verwendet werden. Im 
Allgemeinen empfiehlt sich ein Einzug der ersten Zeile von 3 Milli-
metern.

Silbentrennung

Eine Silbentrennung ist immer zu verwenden. Da es manchmal auch 
bei professionellen Programmen zu fehlerhaften Trennungen kommt, 
sind die Texte im Anschluss zu prüfen.

Mehrspaltigkeit

Fließtexte in Broschüren und Magazinen dürfen mehrspaltig ange-
ordnet werden. Der Steg sollte eine Breite von 2,25 Millimetern 
nicht unterschreiten. Die Spalten müssen in gleicher Breite ange-
legt werden. Ausnahmen stellen Spalten für Bildunterschriften, Info- 
Kästen, Kontaktdaten etc. dar.

Paginierung

Die Seitennummerierung bei mehrseitigen Publikationen ist in der 
Kopfzeile außen anzuordnen.
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Der senkrechte Strich – ein wiederkehrendes Sonderzeichen

Um dem Leser zu zeigen, dass ein Text/Artikel zu Ende ist, wird in 
mehrseitigen Publikationen der Fließtext mit einem senkrechten 
Strich nach dem letzten Punkt (+Leerzeichen) abgeschlossen.

Sonderzeichen: |
Farbe des Sonderzeichens: Hausfarbe
Schriftschnitt: bold/fett

Dieses Sonderzeichen kann gleichermaßen in der Kopfzeile verwen-
det werden, um Kapitelnamen von Seitenzahlen zu trennen.

Beispiel: „Typografie |   31“     (Kapitelname |   Seitenzahl)
Sonderzeichen: |
Farbe des Sonderzeichens: Hausfarbe, schwarz, weiß
Schriftschnitt: regulär

Der letzte Text einer mehrseitigen Publikation wird für gewöhnlich 
mit einem Quadrat  (   )  in der Hausfarbe anstelle der Linie abge-
schlossen. Die Höhe des Quadrates entspricht der Versalhöhe des 
Fließtextes. |
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Fotografien und Grafiken erfüllen im Layout einer Publikation wich-
tige Aufgaben: Sie bieten zusätzliche (optische) Informationen zu 
einem Beitrag und/oder motivieren den Betrachter, beispielsweise 
durch ein sehr interessantes Motiv, zum Lesen eines Textes.
Besonders auf den Cover-Seiten sollen Bilder als sog. „Eye-Catcher“  
(Blickfang) ihre Wirkung entfalten.

Bilddatenbank im eigenen Haus

Die Geschäftsführung unterhält eine Bilddatenbank mit qualitativ 
hochwertigen Fotografien. Bitte wenden Sie sich bei Bedarf an die 
verantwortlichen Mitarbeiter. Im Notfall kann ein Bild auch neu auf-
genommen werden.

Externe Bilddatenbanken im Internet

Sofern kein passendes Bildmaterial vorliegt, kann auf eine der be-
kannten Online-Bilddatenbanken zurückgegriffen werden. Diese 
verkaufen lizenzfreie Fotografien zu „kleinen Preisen“. 

 | www.fotolia.de
 | www.pixelio.de

Bitte sprechen Sie auch in diesem Fall im Vorfeld mit der Geschäfts-
führung, um das Motiv und den Preis abzustimmen. Achten Sie dar-
über hinaus auf die Bildqualität (Druckauflösung etc.). |

Die Verwendung von Bildmaterial
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Bildtitel/Quelle

Bildtitel/Quelle

Bildtitel/Quelle

Bildtitel/Quelle

Bi
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tit
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Beispiele für die Anordnung von Bildern in Publikationen

Bildtitel/Quelle

Spalte 1 Spalte 2 Spalte 1 Spalte 2

1 22

333 44444444

Spalte 1 Spalte 2
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In mehrseitigen Publikationen können Fotografien, Grafiken etc. in 
verschiedenen Größen gesetzt werden. 

Bedingungen

Bilder müssen randläufig gesetzt werden: Sie müssen dementspre-
chend bis an mindestens einen Seitenrand verlaufen. Achtung: Sollte 
die Publikation gedruckt werden, müssen diese Elemente „im An-
schnitt“ liegen.

Bilder dürfen in einem mehrseitigen Layout nicht innerhalb einer 
Spalte enden: Entweder verläuft das Bild über die gesamte Breite der 
Seite (1, 2 unten, 4 oben) oder das Bild endet mit einer Spalte (3) 
bzw. in der Mitte der Seite (2 oben). Ausnahmen gelten für das Ma-
gazin des Studentenwerkes Halle. |

Anordnung des Bildmaterials
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Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

FotoFoto(s)

Kontaktdaten und
Öffnungszeiten

Kontaktdaten und
Öffnungszeiten
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Damit die Publikationen des Studentenwerkes Halle einheitlich er-
scheinen, werden einige Design-Elemente auf den Cover-Seiten wie-
derkehrend verwendet, und zwar bei:

 | Postkarten, Plakaten und Roll-Ups
 | Katalogen,
 | Broschüren,
 | Flyern (nur Hintergrund, Schriftzug und Logo).

Hintergrund

Hintergrundfarbe ist die Hausfarbe. In Ausnahmefällen, zum Beispiel 
bei Sonderaktionen, kann auf einen weißen Hintergrund zurückge-
griffen bzw. auf einen Hintergrund verzichtet werden.

Schriftzug

Der Schriftzug trägt den Namen des Leistungsbereiches/der Leistung, 
der/die durch die Drucksache „beworben“ werden soll, beispiels-
weise „Studentisches Wohnen“. Der zweite Schriftzug ist der Slogan 
der entsprechenden Leistung, in diesem Fall: „... mehr als ein Dach 
über dem Kopf“.
Wirbt die Drucksache für das Studentenwerk im Allgemeinen, wer-
den als Schriftzüge „Studentenwerk Halle“ und der Slogan „... für 
Dich da ...“ verwendet.
Die Schriftgröße richtet sich nach der Länge der Schriftzüge. Schrift-
zug 1 wird jedoch in deutlich größerer Schriftgröße gesetzt.

Ein Outfit für (fast) alle
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Logo

Das Logo des Studentenwerkes Halle wird entweder in der rechten 
oberen Ecke (Postkarten, Plakate) oder in der linken unteren Ecke 
(Broschüren, Kataloge, Flyer) unter dem Schriftzug platziert. In Kom-
bination mit dem Schriftzug wird die weiße Logo-Variante verwen-
det. Im Fall der Postkarten wird das Logo in der Hausfarbe auf ein 
weißes Quadrat gesetzt.

Foto(s)

Broschüren und Kataloge zeigen auf der Titelseite lediglich ein Foto 
in fest vorgegebener Größe. Postkarten und Plakate werden – je nach 
Bedarf – mit mehreren Fotos (z. B. von Wohnheimen) bestückt. Die 
Größe der Fotos richtet sich nach der Anzahl der unterzubringenden 
Bilder.

Kontaktinformationen (auf dem Cover)

Abhängig vom Inhalt der Drucksache werden unter dem Foto/den 
Fotos des Covers die Kontaktinformationen und bei Bedarf die Öff-
nungszeiten der jeweiligen Abteilung/des jeweiligen Leistungsberei-
ches gesetzt.|

Das Rechteck – ein gestalterisches Element

Das Rechteck in der Hausfarbe des Studentenwerkes Halle ist ein wie-
derkehrendes gestalterisches Element in mehrseitigen Publikationen. Es 
kann bei Bedarf am Bund einer Publikation (siehe oberer Rand der 
Seite), als Info-Kasten oder als Untergrund für die Pagina (Seitenzahl) 
gesetzt werden. |
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Als Geschäftsunterlagen werden alle Drucksachen bezeichnet, die 
im allgemeinen Geschäftsbetrieb Verwendung finden. Dazu zählen 
unter anderem Visitenkarten, Briefbögen, Formulare und Anträge.
Das Design der Geschäftsunterlagen unterscheidet sich vom Design 
der Kommunikationsmittel, die nach außen getragen werden. Die 
Anordnung der Elemente richtet sich stärker nach der Art und nach 
dem Inhalt der Drucksache. Eine besondere Wirkung nach außen 
soll nicht erzielt werden; jedoch soll auch aus den Geschäftsunterla-
gen hervorgehen, dass es sich um Drucksachen des Studentenwerkes 
Halle handelt.
Deshalb gelten auch für diese Print-Produkte die Vorgaben des Cor-
porate Design Handbuches in den Punkten:

 | Farbgebung,
 | Logo,
 | Schrift und Schriftformatierung. |

Sonderfall: Geschäftsunterlagen
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Studentenwerk Halle

BAföG
Förderungsmittel werden be-

willigt, wenn ein Rechtsanspruch 
darauf besteht und die für den Le-
bensunterhalt und die Ausbildung 
erforderlichen Mittel nicht oder 
nicht ausreichend aus anderen 
Quellen, wie zum Beispiel dem Ein-
kommen der Eltern, zur Verfügung 
stehen. 

Weitere Finanzierungsange-
bote (über Stiftungen, Bildungs-
kredite, Darlehen etc.) können an 
allen Standorten individuell erfragt 
werden.

Studentisches Wohnen
Wir können in den überwiegend 

sanierten Wohnheimen circa 3.300 
Wohnheimplätze an den Hoch-
schulstandorten anbieten und darü-
ber hinaus Privatzimmer vermitteln. 
Die zeitgemäße Möblierung und der 
Anschluss an das Datennetz der 
Hochschulen sind wesentliche Aus-
stattungsmerkmale. 

In der Miete sind alle Betriebs-
kosten pauschal enthalten. Eine 
möglichst frühzeitige Antragstellung 
erhöht die Chance auf einen Wohn-
heimplatz.

Hochschulgastronomie
Kulinarisch werden Sie als Stu-

dierende in 13 Mensen und Cafete-
rien versorgt, wobei Sie aus bis zu 
fünf Gerichten wählen können. Mit 
Essenspreisen ab 1,50 EUR wird 
ein ausgewogenes Preis-Leistungs-
Verhältnis geboten.

Täglich m nden sich unter ande-
rem das Sprintmenü (ein Komplett-
essen zu einem festen Preis) und 
eine n eischlose Speise im Ange-
bot. Die bargeldlose Zahlung mit 
dem Studierendenausweis oder 
der Inhouse-Card verkürzt die 
Wartezeiten.

bafoeg@
studentenwerk-halle.de

studentischeswohnen@
studentenwerk-halle.de

hochschulgastronomie-
wohnen@
studentenwerk-halle.de

Martin-Luther-Universität 
Halle-Wittenberg

Burg Giebichenstein 
Kunsthochschule Halle

Hochschule Merseburg (FH)
Hochschule Anhalt (FH)

Hochschule für Kirchen-
musik (nur BAföG)

Anwendungsbeispiele |

Vorderseite/Rückseite
Keine maßstabsgetreue Darstellung!

Studentenwerk Halle

Soziale Beratungsdienste

Bei der Bewältigung des Studi-
enalltages können sich vielfältige 
Fragen und Schwierigkeiten in m -
nanzieller und sozialer Hinsicht (wie 
Prüfungsangst oder unverschuldete 
m nanzielle Notlagen) ergeben. Wir 
helfen durch Bereitstellung eines 
vernetzten Informations- und Bera-
tungsangebotes als Erstanlaufstelle 
in Konn iktsituationen. 

Darüber hinaus vergeben wir auf 
Antrag auch Hilfen (Finanzbeihilfen, 
Buchbeihilfen, Freitische etc.) an 
bedürftige Studierende.

Studentischer Nachwuchs

Das Studentenwerk betreibt 
als freier Träger sowohl in Halle als 
auch in Köthen eine Kindertages-
einrichtung und stellt vorrangig Kin-
dern studentischer Eltern im Rah-
men freier Kapazitäten Plätze zur 
Verfügung. 

So können studentisches Famili-
enleben und Studienalltag ideal mit-
einander organisiert und verbunden 
werden.

Kulturelle Förderung

Kulturelle Aktionen, Projekte oder 
Initiativen unter dem Motto „Von Stu-
dierenden für Studierende“ werden 
m nanziell unterstützt und bereichern 
damit die studentische Kulturszene 
in allen Richtungen: Musik – Thea-
ter – Ausstellungen – Kleinkunst 
– Buchprojekte – Hörspiele – Radio-
produktionen – Tanzfeste etc.

sozialberatung@

studentenwerk-halle.de

psychosoziale-beratung.halle@

studentenwerk-halle.de

recht-personal-soziales@

studentenwerk-halle.de

oeffentlichkeitsarbeit@

studentenwerk-halle.de

www.studentenwerk-halle.de

Wolfgang-Langenbeck-Straße 5 
06120 Halle (Saale)

Tel.: 0345 6847 0
Gebührenfrei zum BAföG informieren:

Tel.: 0800 6847209
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Studentenwerk Halle
... für Dich da ...

Studentenwerk Halle
... für Dich da ...
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Format: DIN lang (98 Millimeter x 210 Millimeter)

Schriftzüge

Abstand zum Rand: 3 Millimeter
Schriftschnitt: Roman
Schriftgröße 1: 31 pt
Laufweite: 29

Fotos

Anzahl der Fotos: 6 (3 je Seite)
Größe der Fotos: 35 Millimeter (Quadrat)

Logo

Größe des Logofeldes: 35 Millimeter (Quadrat)
Größe der Wort-Bild-Marke: 25 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: zentriert im Quadrat

Inhalt

Schriftgröße der Überschrift: 11 pt
Schriftgröße des Textes: 7,5 pt
Zeilenabstand: 9 pt
Kontaktinformationen (oben): 7 pt
E-Mail-Adressen: 6 pt

Aufteilung

Abstand zwischen den Linien: 56 Millimeter |

Allgemeiner Flyer
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Halle (Saale)

Dienstag | 13.00 bis 17.00 Uhr

Freitag | 09.00 bis 12.00 Uhr

0345 6847 413 bis 415

wpvhalle@studentenwerk-halle.de

1

2 3

654

87

Anwendungsbeispiele |

Studentenwerk Halle
... für Dich da ...

Vorderseite/Rückseite
Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Format: DIN-A6 (105 Millimeter x 148 Millimeter)

Schriftzüge

Abstand zum Rand: 3 Millimeter
Schriftschnitt: Roman, Italic
Schriftgröße 1: 31 pt
Schriftgröße 2: 9 pt
Abstand zwischen den Schriftzügen: 3 Millimeter
Laufweite: 25

Fotos

Anzahl der Fotos: 8
Größe der Fotos: 30 Millimeter (Quadrat)

Logo

Größe des Logofeldes: 30 Millimeter (Quadrat)
Größe der Wort-Bild-Marke: 24 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: zentriert im Quadrat

Kontaktinformationen

Schriftgröße der Überschrift: 16 pt
Schriftgröße des Textes: 7,5 pt
Zeilenabstand: 9 pt
Abstand zur Linie: 2,5 Millimeter

Schrift der Rückseite

Schriftgröße des Textes: 7,5 pt
Zeilenabstand: 11 pt |

Postkarte „Studentisches Wohnen“
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Vorderseite/Rückseite
Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Studentenwerk Halle

wpvhalle@studentenwerk-halle.de        www.studentenwerk-halle.de

Wohnanlage Landrain

Wohnheim Felsenstraße

Wohnheim Harz

Wohnheim Hoher Weg Wohnheim 
Richard-Paulick-Straße

Wohnheim Brandbergweg

Wohnanlage Weinberg

Wohnheim Netzweg

[Halle (Saale)]

Studentenwerk Halle
... für Dich da ...
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Format: DIN-A0 (840 Millimeter x 1188 Millimeter)

Schriftzüge

Abstand zum Rand: 30 Millimeter
Schriftschnitt: Roman, Italic
Schriftgröße 1: 250 pt
Schriftgröße 2: 85 pt
Abstand zwischen den Schriftzügen: 25 Millimeter
Laufweite: 50, 33

Fotos

Anzahl der Fotos: 8
Größe der Fotos: 215 Millimeter (Quadrat)

Logo

Größe des Logofeldes: 215 Millimeter (Quadrat)
Größe der Wort-Bild-Marke: 173,75 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: zentriert im Quadrat

Kontaktinformationen

Schriftgröße der Überschrift: 50 pt
Schriftgröße des Textes: 35 pt
Abstand zur Linie: 24,5 Millimeter

Schrift der Rückseite

Schriftgröße des Textes: 7,5 pt
Zeilenabstand: 11 pt |

Poster „Studentisches Wohnen“
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Halle (Saale)

Wolfgang-Langenbeck-Straße 5

Dienstag | 13.00 bis 17.00 Uhr

Freitag | 9.00 bis 12.00 Uhr

Anwendungsbeispiele |

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Format: DIN lang (98 Millimeter x 210 Millimeter)

Schriftzüge

Abstand zum Rand: 3 Millimeter
Schriftschnitt: Roman, Italic
Schriftgröße 1: 47 pt
Schriftgröße 2: 10 pt
Abstand zwischen den Schriftzügen: 3 Millimeter

Fotos

Anzahl der Fotos: 1
Größe des Fotos: 73 Millimeter (Breite) x 87 Millimeter (Höhe)

Logo

Abstand des Logos vom Rand: 3 Millimeter
Größe der Wort-Bild-Marke: 24 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: unter dem Schriftzug (am unteren Rand)

Kontaktinformationen

Schriftgröße der Überschrift: 20 pt
Schriftgröße des Textes: 9 pt
Zeilenabstand: 10,8 pt
Abstand zur Linie: 2,5 Millimeter |

Katalog „Studentisches Wohnen“
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Standorte

Halle (Saale) | Wolfgang-Langenbeck-Straße 5

 | Service-Center im Löwengebäude, Universitätsplatz

Köthen | Fasanerieallee 1a, Mensa

Merseburg | Geusaer Straße 88, Wohnheim 1

Anwendungsbeispiele |

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Format: DIN-A5 (148 Millimeter x 210 Millimeter)

Schriftzüge

Abstand zum Rand: 3 Millimeter
Schriftschnitt: Roman, Italic
Schriftgröße 1: 47 pt
Schriftgröße 2: 14 pt
Abstand zwischen den Schriftzügen: 3 Millimeter
Laufweite: 25

Fotos

Anzahl der Fotos: 1
Größe der Fotos: 123 Millimeter (Breite) x 120 Millimeter (Höhe)

Logo

Abstand des Logos vom Rand: 3 Millimeter
Größe der Wort-Bild-Marke: 24 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: Unter dem Schriftzug (am unteren Rand)

Kontaktinformationen

Schriftgröße der Überschrift:20 pt
Schriftgröße des Textes: 9 pt
Zeilenabstand: 10,8 pt
Abstand zur Linie: 2,5 Millimeter |

BAföG-Broschüre
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> vorname.nachname@studentenwerk-halle.de

 www.studentenwerk-halle.de

Studentenwerk Halle

Vorname Nachname

Leitung der Abteilung

> Wolfgang-Langenbeck-Straße 5

06120 Halle (Saale)

> Tel.: 0345 6847 000

 Fax: 0345 6847 000

Anwendungsbeispiele |

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Studentenwerk Halle

... für Dich da ...

Keine maßstabsgetreue Darstellung!

XXX
XXX
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Format: 85 Millimeter (Breite) x 55 Millimeter (Höhe)

Vorderseite

Innenabstand zum Inhalt (oben, links, unten): 4 Millimeter
Schriftzug der Einrichtung: 15,6 pt
Schriftzug des Namens: 9 pt
Zeilenabstand: 16,3 pt
Schriftzug der Stellenbeschreibung: 7 pt
Zeilenabstand: 11 pt
Text: 7 pt
Zeilenabstand: 10 pt
Balkenfarbe: Hausfarbe
Balkenhöhe: 21 Millimeter
Abstand Balken-Text (unten): 4 Millimeter
Abstand des letzten Textelementes zum Rand: 4 Millimeter

Rückseite

Logogröße: 30 Millimeter (Breite)
Ausrichtung: zentriert (horizontal, vertikal) |

Visitenkarte
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Studentenwerk Halle AöR | Postfach 11 05 41 | 06019 Halle (Saale)

Ihr Zeichen, Ihre Nachricht vom Unser Zeichen, unsere Nachricht vom Name | Telefon | E-Mail

Postanschrift
Studentenwerk Halle, Anstalt öffentlichen Rechts (AöR)
Postfach 11 05 41 | 06019 Halle (Saale)
Besucheranschrift
Wolfgang-Langenbeck-Str. 5 | 06120 Halle (Saale)

Internet
www.studentenwerk-halle.de
Telefon | Telefax
0345 6847-0 | 0345 6847-502

Steuernummer Finanzamt Halle-Süd | 110/145/00032
Bankverbindung Konto-Nr. 110 659 000
 Commerzbank Halle | BLZ 800 400 00
IBAN DE05 8004 0000 0110 6590 00
BIC COBADEFFXXX

Geschäftsführer

Studentenwerk Halle
... für Dich da ...

Datum

Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Format: DIN-A4 (210 Millimeter x 297 Millimeter)

Logo

Abstand zum Rand (oben/rechts): 13/11 Millimeter
Breite des Logos: 40 Millimeter

Schriftzug Amt

Abstand zum Rand (oben-Unterkante/links): 13/20 Millimeter
Schriftgröße: 12 pt
Schriftschnitt: Roman
Laufweite: 25

Schrift Absender

Abstand zum Rand (oben-Unterkante/links): 50/20 Millimeter
Schriftgröße: 7,25 pt
Schriftschnitt: Roman

Schrift Datenzeile

Abstand zum Rand (oben-Unterkante): 102
Abstand zum Rand links: 20/66,5/124,4/175,5 Millimeter
Schriftgröße: 7,25 pt
Schriftschnitt: Roman

Briefpapier
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Schriftleiste Kontaktdaten

Abstand zum Rand (oben, links): 279/20 Millimeter
> Die zweite Senkrechte folgt im Abstand von 4,5 Millimetern zum 

letzten Buchstaben der längsten Zeile des ersten Textfeldes.
> Der zweite Textblock folgt im Abstand von 3 Millimetern zur zwei-

ten Senkrechten.

Schriftgröße: 7,25 pt
Schriftschnitt: Roman
Zeilenabstand: 8,4 pt
Laufweite: 10

Falzmarken

oben: 105 Millimeter
Mitte: 148 Millimeter
unten: 210,5 Millimeter |
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Studentenwerk Halle
... für Dich da ...
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Keine maßstabsgetreue Darstellung!
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Format: 340 Millimeter x 480 Millimeter

Logo Bildmarke (transparent)

Abstand zum Rand: zentriert
Größe des Logos: 87,6 Millimeter (Breite)

Logo Bildmarke (weiß)

Abstand zum Rand (Bund/unten): 8,5/11,7 Millimeter
Größe des Logos: 25,8 Millimeter (Breite)

Logo Wort-Bildmarke (rot)

Abstand zum Rand (oben): 248,4 Millimeter
Größe des Logos: 35 Millimeter (Breite)

Schriftzüge

Abstand zum Rand (oben/Bund): 10,8/8,5 Millimeter
Schriftschnitt: Roman
Schriftgrößen 1/2: 55/25 pt
Abstand zwischen den Schriftzügen: 3,8 Millimeter

Schrift Leistungsbereiche

Schriftgröße: 12 pt bzw. 11 pt
Schriftschnitt: Roman
Laufweite: 25 bzw. 0
Zeilenabstand: 16 pt

Fotos

Anzahl der Fotos: 4
Größe der Fotos: 74,7 Millimeter (Quadrat)

Präsentationsmappe
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